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studiow R
1 2

Forma zajec

Cwiczenia
warsztatowe

Naktad pracy studenta - bilans punktéw ECTS

Liczba Forma
Wymiar zajec z zaliczenia
punktow ECTS zaje¢
30.0 2.0 bez egzaminu

studia drugiego stopnia

Praktyczny

prof. dr hab. Grzegorz Nie¢

Wiedza z zakresu mediéw i kultury jezyka na poziomie szkoty
sredniej.

Poszerzenie, uzupetnienie i usystematyzowanie wiedzy z
zakresu wspétczesnych medidéw, ich funkcjonowania i
odziatywania spotecznego.

Poszerzenie i uzupetnienie wiedzy z zakresu kultury jezyka w
kontekscie nowych medidw.

Zdobycie wiedzy z zakresu marketingu internetowego,
formatéw reklamowych, dziatah promocyjnych, ktére mozna
zastosowac w social mediach.

Nabycie umiejetnosci praktycznych zwigzanych z
wykorzystywaniem mediéw spotecznosciowych i narzedzi
internetowych w celu budowania wizerunku marki i sprzedazy
ustug w branzy turystycznej.



Obciazenie studenta

Naktad pracy studenta niezbedny do uzyskania efektéw uczenia sie
Studia
stacjonarne

Obciagzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu odz.:
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i 3934 "
studentéow, w tym:

udziat w éwiczeniach 30

Dodatkowe godziny kontaktowe z nauczycielem (godz.) 4

Obciazenie studenta zwiazane z jego indywidualna praca zwiazana z godz.:

zajeciami organizowanymi przez uczelnie, w tym: 25

Samodzielne studiowanie tematyki zajeé/ przygotowanie sie do: ¢wiczenia (godz.) 10

Przygotowanie do zaliczenia/ egzaminu (godz.) 10

Wykonanie prac zaliczeniowych (referat, projekt, prezentacja itd.) (godz.) 5

Suma

(obcigzenie studenta na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu godz.: ECTS:
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia oraz 59 2

zwigzane z jego indywidualng praca zwigzang z tymi zajeciami)

Obciazenie studenta w ramach zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne 80dz':
Efekty uczenia sie
g;lmesmma Sposéb
.. . weryfikacji
Efekty uczenia sie ';'f:'l’(‘;g‘l’(fwyd‘ efektow

uczenia sie uczenia sie

Wiedza: student zna i rozumie

Projekt, prezentacja

Wo1 Student zna i rozumie wspétczesny swiat mediéw oraz role, -K W06 ) ]
jaka odgrywaja w nim media spotecznosciowe. -K W07 Przedtuzona obserwacja przez
opiekuna / nauczyciela
prowadzgcego
) ) ) ) ) Projekt, prezentacja
W02 Student zna i rozumie dziatanie narzedzi reklamowych -K_ W06 ) )
popularnych social mediéw. -K W14 Przedtuzona obserwacja przez
opiekuna / nauczyciela
prowadzacego
Umiejetnosci: student potrafi
-K_U03
) P . . . -K_U05
Student potrafi przygotowac odpowiedni materiat do K Ula
U0l  wykorzystania w dziataniach promocyjnych realizowanych w - . .
. P -K_U15 Projekt, prezentacja
mediach spotecznosciowych.
-K U18
-K U19
) . e . L -K_U01
Student potrafi wykorzysta¢ mozliwosci social mediéw -
uo2 L : . . -K U18 . .
do dziatah marketingowych branzy turystycznej. K U19 Projekt, prezentacja

Kompetencje spoteczne: student jest gotéw do



Student jest gotéw na dalsze poszerzanie wiedzy w K KO1 Przedtuzona obserwacja przez
zakresie kultury jezyka i social mediéw. - opiekuna / nauczyciela
prowadzgcego

K01

Formy i metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny
Wyktad informacyjny
Analiza przypadku
Metoda ¢wiczen
Dyskusja

Tresci programowe
Cwiczenia warsztatowe

1. Social media w konteks$cie mediéw starych i nowych. Najpopularniejszej serwisy spotecznosciowe oraz strony i
aplikacje internetowe stuzace do interakgji.
2. Kultura jezyka w Sieci.
3. Obecnos¢ marki w social mediach
Profile firmowe i ich administrowanie
Benchmarking dziatah reklamowych, narzedzia do sprawdzania konkurencji.
4. Narzedzie do tworzenia materiatéw promocyjnych
Specyfikacja techniczna reklam
Formaty reklamowe
Struktura Facebook Ads
Bezpieczenstwo konta reklamowego
Jak wyglada Menedzer Firmy
Konto reklamowe i narzedzia Facebooka
5. Modele marketingowe
Cele marketingowe
Grupy odbiorcéw
Umiejscowienia reklam
Uruchamianie reklamy na Facebooku i Instagramie krok po kroku

Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia sie
Kryteria oceny efektéow uczenia sie osiagnietych przez studenta

Kategoria: Wiedza

5.00 - Oryginalny projekt wykonany samodzielnie i prezentacja, poprawny pod wzgledem jezykowym i merytorycznym.
Znajomos¢ zagadnien i literatury przedmiotu w stopniu wysokim.

4.50 - Oryginalny projekt wykonany samodzielnie i prezentacja, poprawny pod wzgledem jezykowym i merytorycznym.
Znajomos¢ zagadnien i literatury przedmiotu. Drobne usterki i braki.

4.00 - Projekt wykonany samodzielnie i prezentacja, poprawne pod wzgledem jezykowym i merytorycznym. Znajomos¢ zagadnien
i literatury przedmiotu w stopniu zadowalajacym. Wystepujg niedociagniecia i braki.

3.50 - Projekt i prezentacja odtwoércza, wykazujgca niedociggniecia pod wzgledem jezykowym i merytorycznym. Znajomosé
zagadnien i literatury przedmiotu w stopniu ograniczonym.

3.00 - Projekt i prezentacja odtwoércza, wykazujgca niedociagniecia pod wzgledem jezykowym i merytorycznym. Znajomosé
zagadnien i literatury przedmiotu w stopniu ograniczonym.

2.00 - Absencja ponad 35% nieusprawiedliwiona, brak aktywnosci na zajeciach, niewykonanie projektu, nieznajomos¢ zagadnien
literatury przedmiotu.

Kategoria: Umiejetnosci

5.00 - Umiejetno$¢ samodzielnego i kreatywnego dziatania w mediach spotecznosciowych w zakresie promocji turystycznej.
4.50 - Umiejetno$¢ samodzielnego i kreatywnego dziatania w mediach spotecznos$ciowych w zakresie promocji turystycznej, przy
zauwazalnych, ale niewielkich niedociggnieciach formalnych.

4.00 - Umiejetno$¢ samodzielnego i kreatywnego dziatania w mediach spotecznos$ciowych w zakresie promocji turystycznej, przy
znacznych niedociggnieciach formalnych.

3.50 - Umiejetnos¢ dziatania w mediach spotecznosciowych w zakresie promocji turystycznej w stopniu ograniczonym przy
zauwazalnych niedociggnieciach.

3.00 - Umiejetnos¢ dziatania w mediach spotecznosciowych w zakresie promocji turystycznej w stopniu ograniczonym i
znaczacych niedociggnieciach formalnych i merytorycznych.

2.00 - Brak umiejetnos$¢ dziatania w mediach spotecznosciowych w zakresie promocji turystycznej.

Kategoria: Kompetencje spoteczne

5.00 - Obecnos¢, wysoka aktywnosé na zajeciach, zaangazowanie. Zachowanie wtasciwe, odpowiedzialne, zgodne z wymogami i
charakterem zaje¢;

4.50 - Obecno$¢, wysoka aktywnos¢ na zajeciach. Zachowanie odpowiedzialne, ale nie zawsze Scisle

odpowiadajace charakterowi zajec¢;

4.00 - Absencja nieprzekraczajaca 25%, usprawiedliwiona, zauwazalna aktywnos¢ na zajeciach. Zachowanie ogdlnie wiasciwe i
odpowiedzialne ale wymagajgce okresowych interwencji prowadzacego.

3.50 - Absencja nieprzekraczajaca 35%, usprawiedliwiona. Zachowanie odpowiadajace charakterowi zajec ale wymagajace
zwracania uwagi i komentarzy dyscyplinujgcych;.

3.00 - Absencja nieprzekraczajaca 35%, przynajmniej w potowie usprawiedliwiona. Zachowanie nie zawsze wtasciwe, ale jeszcze
w granicach akceptacji.

2.00 - Absencja ponad 35% nieusprawiedliwiona, brak aktywnosci na zajeciach. Zachowanie lekcewazace, nieadekwatne do
sytuacji.

Forma weryfikacji osiagniec studenta i warunki zaliczenia zajec



Forma zaje¢  Metoda weryfikacji Waga

Cwiczenia Projekt, prezentacja 80

warsztatowe Przedtuzona obserwacja przez opiekuna / nauczyciela prowadzgcego 20

Informacja dodatkowa zaliczenia:

Wykaz zalecanego piSmiennictwa
Wykaz literatury podstawowej

Lp. Pozycja

1 Maciorowski A., 2013, E-marketing w praktyce. Strategie skutecznej promocji on-line. Samo Sendo
Edgard

2 Miotk A., 2017, Skuteczne social media. ProwadzZ dziatania, osiggaj zamierzone cele, One Press

3 Georgiew F., 2020, Ksiega Adséw. Twéj przewodnik po dzungli social medidéw, One Press

4 Frier S., 2020, Instagram bez filtra. Historia od $rodka, Feeria

5 Jabtonski A. 2021, Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie, Marketer

Wykaz literatury uzupetniajacej
Lp. Pozycja

1 Rogucki A., 2020, Zrozumie¢ social media, One Press
2. Naruszewicz-Duchlinska A. 2019, Kultura zachowan jezykowych w internecie, PWN
3. Koztowska A. 2006, Oddziatywanie massmediéw. SGH w Warszawie (w wolnym dostepie)

Procent

80,00 %
20,00 %



